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PONTO SORTEADO

Teorias, conceitos e caracteristicas do Markenting esportivo.

CONTEUDOS DA APRESENTAGAO

As questdes tedricas conceituais de marketing, mix de marketing (produto, preco, praca e
1. Dominio do tema promocdo) devem ser tratados a luz das teorias gerais da administracéo, tendo como foco a
evolugdo do marketing e consequentemente do marketing esportivo.

Uma revisdo historica do marketing e marketing esportivo destacando a aplicacdo dos 04 Ps e 04

2. Contextualizacao L i
As, no esporte principalmente brasileiro.

| - marketing

- histdria do marketing no mundo e no Brasil

- mix de marketing

- marketing esportivo

- aplicacdo do mix de marketing no contexto esportivo.
- proposta de avaliacgo.

3. Sequéncia logica

4. Linguagem adequada | Uso da norma padrdo, sem fazer apelo ao senso comum, dando sobretudo o devido destaque a
ao nivel do grupo bibliografia consultada.
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